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Un format che si
sviluppa in cinque
puntate e vede per

la prima volta Davide
Schiopgoa nel ruolo
i host

Si intitola “Marketing con vista”
(hitps://podcastory.app/sha-
re/shows/185), ¢ prodotto da
Podcastory in  collaborazione
con Brand Finance, leader glo-
bale nella valutazione finanzia-

ria dei brand con oltre 25 anni
di esperienza e un‘analisi di cin-
guemila tra i brand pit influenti
a livello globale, ed ¢ il podcast

“Marketing con vista’,
una finestra sul mondo dei brand:
la nuova avventura di Podcastory

che nasce con l'obiettivo di of-
frire un'indagine dettagliata del
comparto, sulla base delle clas-
sifiche e dei report dei principali
brand presenti sul mercato. Non
solo una risorsa essenziale per
chi vuole accrescere il valore del
proprio brand e aumentarne le
performance, ma anche unop-
portunita unica per comprende-
re meglio le dinamiche che ca-
ratterizzano I'attuale mondo del
branding e del marketing, con
un focus particolare sulla soste-
nibilita. Il viaggio nel mondo dei
brand offerto da “Marketing con
vista”si sviluppa in cinque punta-

te e vede per la prima volta Da-
vide Schioppa nel ruolo di host.
Ogni episodio conta sulla parte-
cipazione di un esperto che gui-
da l'ascoltatore nell'analisi dei
dati dei brand: fin dal primo epi-
sodio, ad approfondire i brand
dal punto di vista della sosteni-
bilita nel panorama italiano e ad
analizzare le ripercussioni sulle
vendite e sullimmagine azien-
dale & Massimo Pizzo, esperto
e Senior Consultant di Brand Fi-
nance. “Marketing con vista e
una finestra che Podcastory apre
sul mondo dei brand insieme a
Brand Finance, una realta cer-

tificata a livello internazionale
in grado di valutare il valore fi-
nanziario dei brand e la loro re-
putation - ha dichiarato Davide
Schioppa -. Una collaborazione
che ci permette di avere un'ac-
curata valutazione e percezio-
ne nei confronti di un'azienda
o di un brand, il frutto di nume-
rosi fattori quali la storia, le rela-
zioni e la condotta dell'azienda
stessa nel tempo. Senza un lea-
der autorevole nella valutazio-
ne dei brand, non sarebbe pos-
sibile offrire un prodotto di alta
qualita: Marketing con vista lo e
a pieno titolo”.
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