03-08-2023 ENGAGE.IT (WEB2)

Pagina

Foglio 1 / 2

&

ENCAGE

31/07/2023
ADV
- 03/08/2023
ﬂ di Cristina Oliva
WWF E PODCASTOY DI NUOVO INSIEME PER LA CAMPAGNA

DI SENSIBILIZZAZIONE "CRIMINI MARINI"

Per l'iniziativa & stato scelto il formato dell'Instant Podcast

MAR I N I CONDANNARE | CRIMINI DI NATURA
E UN DOVERE DI OGNUNO DI NOI

Da sempre impegnato per la tutela dell'ambiente attraverso la protezione delle
specie in pericolo, la conservazione degli ecosistemi e della biodiversita, Wwf
si & attivato con la campagna di sensibilizzazione “Crimini marini”, per la
salvaguardia degli oceani, scegliendo di affidarsi nuovamente a Podcastory, e
avvalersi del formato dell’Instant Podcast.

Ideato da Podcastory insieme alla compartecipata Audioboost, 'Instant Podcast
e in grado di veicolare contenuti audio nativi a una vasta audience
diversificata, in un preciso momento e senza necessita di realizzare produzioni
seriali. | contenuti dell’Instant Podcast non vengono divulgati attraverso le
tradizionali piattaforme di podcasting, bensi attraverso la programmazione di
un’attivita di audioseeding, che consente di raggiungere un numero vasto di
ascoltatori individuando un network editoriale specifico e tematico.
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L'Instant Podcast si inserisce perfettamente nella narrazione dei valori del
brand supportandone la comunicazione, dai lanci di prodotto alle campagne di
comunicazione. Ed e per questo motivo che per divulgare le tematiche di
“Crimini Marini”, Wwf ha deciso di appoggiarsi a questo strumento

di comunicazione, stavolta nell’ambito del progetto Life Swipe, dopo averlo
oltretutto gia impiegato con buoni risultati per la campagna “Sos elefante”
dello scorso maggio (ne abbiamo parlato qui).

L’info podcast per la campagna “Crimini marini” si sviluppa attraverso una talk
interview con Giulia Prato, biologa e responsabile del mare per Wwf Italia, che
affronta il tema dell'impatto dei crimini di natura sugli ecosistemi marini e
delle specie piu colpite, e Domenico Aiello, Responsabile Ufficio Legale per
Wwf Italia che entra nel dettaglio di alcune azioni intraprese da WWF per
contrastare il fenomeno. La campagna di sensibilizzazione del Wwf, inserita
nell’ambito di GenerAzioneMare, sara on line fino al 31 agosto.

“Due terzi dei nostri oceani sono stati impattati in modo significativo
dall'influenza dell'uomo e di fatto nessun luogo negli oceani ormai e rimasto
selvatico, completamente inalterato - ha dichiarato Wwf -. Per evitare di
compiere anche involontariamente azioni di impatto sull’habitat marino, basta
seguire alcune regole semplici, migliorando cosi il nostro stile di vita e
diventando consumatori responsabili”.
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